








3-D-Markt erst richtig in Schwung - und
ebnen so den Weg fiir den dreidimensiona-
len Siegeszug im Wohnzimmer.

Dass 3-D-Bilder keine Domiéne von Ki-
nofilmen sein miissen, hat die amerika-
nische Football-Liga NFL im November be-
wiesen. Erstmals flimmerte ein Spiel, das
komplett mit Stereokameras aufgenommen
wurde, iiber Leinwinde in New York, Bos-
ton und Hollywood. Die Liveiibertragung
klappte problemlos. Nur bei einigen schnel-
len Schwenks und OUberblendungen
wiinschte sich vermutlich mancher Zu-
schauer das zweidimensionale Bild zuriick.

NEBENWIRKUNGEN:
SCHWINDEL
UND UBELKEIT.

Berichte dariiber, dass sich jemand
{ibergeben musste, gab es nicht. »Dabei ist
es keine Selbstverstiandlichkeit, eine 90-minii-
tige 3-D-Sendung zu produzieren, ohne
dass den Zuschauern schlecht wird«, sagt
Ostermann. Kopfschmerzen, Schwindelge-
fiihle, mitunter sogar Ubelkeit gehtren zu
den Nebenwirkungen stereoskopischer Bil-
der. Der Grund liegt im Gehirn: Das hat sich
darauf eingestellt, die Augen auf genau den
Punkt zu richten, auf den sie auch scharf
gestellt werden. Bei 3-D-Aufnahmen klappt
das aber nicht. Wahrend sich die Linse wie
tiblich auf die Bildschirmoberfliche fokus-
siert, féllt der Blick auf Objekte, die schein-
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bar aus dem Fernseher herausragen. »Da-
durch miissen die Zuschauer stirker
schieleng, sagt Ostermann. Und das erzeugt
Unwohlsein.

Auf Dauer sollte die Tiefe eines 3-D-Bil-
des daher 20 bis 30 Prozent des Abstands
zwischen Zuschauer und Fernseher nicht
iiberschreiten. Notfalls miissen die Pro-
grammanbieter ihre dreidimensionalen Ef-
fekte absichtlich reduzieren. »Dann je-
dochg, klagt Ostermann, »wird 3-D zu nicht
mehr als einem Spezialeffekt.«

Hagen Stolle hingegen ist iiberzeugt, ein
Mittel gegen die 3-D-Kopfschmerzen ge-
funden zu haben. »Ein Hologramm kann
ich mir ewig anschauen, Ermiidung oder
Ubelkeit sind kein Problem«, sagt der
Dresdner Ingenieur. Denn anders als stereo-
skopische Fernseher, die das Gehirn tiu-
schen, geben holografische Bildschirme die
Aufnahmen physikalisch korrekt wieder:
Aus Intensitdt und Phase jedes einzelnen
Lichtstrahls rekonstruieren sie ein virtuelles
Bild der Originalszene.

Das ist allerdings immens aufwendig.
Um den kompletten Raum vor einem Fern-
sehgerdt mit Hologrammen zu fluten, wire
ein Bildschirm nétig, der 250 000-mal so
viele Pixel hat wie ein konventioneller
HDTV-Fernseher. Unabldssig miisste das
Gerit die Helligkeit jedes einzelnen Bild-
punktes neu berechnen.

Fiir ihren Prototyp nutzen die SeeReal-
Entwickler daher einen Trick: Wer auf dem
Hocker am Ende des Tisches Platz nimmt,
auf dem das Gerédt montiert ist, wird von ei-
ner Infrarotkamera erfasst. Deren Software
erkennt die Augen, definiert ein etwa acht
Millimeter groBes Beobachtungsfenster

und berech-

net nur dafiir die

notigen Subhologramme.

Bewegt sich der Zuschauer, wird

die Augenoptik automatisch angepasst.

»Im Prinzip klappt das schon sehr guts,
sagt Stolle, betont aber auch: »Unser Gerét
ist ein Prototyp mit einfachen technischen
Mitteln, noch lange kein Produkt.« Mit ei-
ner Diagonalen von 20 Zoll ist der Bild-
schirm kaum groBer als ein PC-Monitor, die
verwendeten Standardkomponenten schlu-
cken viel Licht, und im Raum flimmern
bloB Animationen, keine Filmszenen. Das
soll sich dieses Jahr dndern, wenn die
Dresdner einen neuen Prototyp bauen. Bis
zu einem fertigen Produkt diirften aber
noch mindestens zwei bis drei Jahre ver-
gehen, schiitzt Stolle.

Veriindern wird sich wohl auch die Art,
wie Filme und Sendungen konzipiert wer-
den. Schon Hitchcock setzte bei seinen Ver-
suchen mit 3-D auf tiefe Perspektiven und
lie} hédufig Objekte zwischen Kamera und
Darstellern ins Bild ragen. Und der Regis-
seur Robert Zemeckis nahm fiir die weibli-
che Hauptfigur in dem dreidimensionalen
Animationsfilm Beowulf, der Ende 2007 in
die Kinos kam, den kurvenreichen Kérper
von Angelina Jolie als Vorlage — nicht ohne
an den entsprechenden Stellen noch nach-
zuhelfen.

Auch die Produzenten der ersten NFL-
Ubertragung stellten Ende November fest,
dass solche Ausblicke den 3-D-Konsumen-
ten offenbar gefallen — einer der ersten
Kommentare, die wihrend der Sendung
eingingen, lautete: »Mehr Cheerleader,
bitte.« 1
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